MINISTERIO
DE INDUSTRIA, COMERCIO
Y TURISMO

Reunién con el alcalde de Santiago

Reyes Maroto: “El Gobierno es el
primer peregrino del Xacobeo 2021”

= El Plan de Marketing 2020 de Turespafia incluye mas de cien
acciones de promocion del Camino de Santiago

» La Oficina de Turespaiia en Roma, centro neuralgico de la
promocion del Xacobeo en el exterior

05.03.20. La ministra de Industria, Comercio y Turismo, Reyes Maroto, se
ha reunido hoy con el alcalde de Santiago de Compostela, Xosé Sanchez
Bugallo, para abordar diferentes aspectos relacionados con la planificacién
y promocion internacional del Afio Santo de 2021.
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Reyes Maroto ha sefialado que el Gobierno “es el primer peregrino del
Xacobeo 2021, ya que esta ejecutando obras en municipios y provincias
para garantizar el éxito del Afio Santo e impulsando acciones de promocién
para incrementar su notoriedad.

La ministra ha sefialado que el Gobierno gastara 92 millones de euros en
trabajos de rehabilitacion de edificios de interés arquitectonico, restauracion
de obras de interés cultural y mejora de infraestructuras de numerosos
Ayuntamientos situados en los diferentes Caminos. Asimismo, ha resaltado
la importancia de un acontecimiento como el Xacobeo 2021, ya que ‘la
llegada de miles de peregrinos es un evento de gran envergadura
econdmica, social y cultural para Galicia, pero también para el conjunto de
Esparia, y supone una oportunidad para incrementar el conocimiento del
Camino de Santiago en los mercados internacionales”.

Plan de Marketing 2020 de Turespana

El Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, a través de Turespafia, ha
elaborado un Plan de Marketing que incluye una estrategia de promocién en

Esta informacion puede ser usada en parte o en su integridad sin necesidad de citar fuentes | s oe La casteLLana 160
prensa@mlncotur.es 28071 - MADRID

TEL: 91 349 48 39 - 40
FAX: 91 349 45 48

Pagina 1 de 2 www.mincotur.gob.es



colaboracion con las Comunidades Auténomas. Esta actuacion coordinada
tiene como objetivo, segiin Maroto, “aumentar su difusion, impacto, eficacia
y rentabilidad”.

El Plan hace especial hincapié en el desarrollo de acciones adaptadas a los
diferentes perfiles de demanda de los mercados turisticos internacionales.
Estan programadas mas de cien acciones, que incluyen viajes de
familiarizacion, presentaciones a medios de comunicacién, viajes inversos,
acciones directas al publico y marketing online.

En coordinaciéon con la Xunta, el punto neuralgico de las acciones de
promocion sera la oficina de Turespafia en Roma. Se instalara una pantalla
interactiva con un mapa del Camino, se realizaran presentaciones
multimedia a publico final, medios de comunicacion y profesionales del
sector, se llevaran a cabo acciones con agentes de viajes y se dinamizara
toda la informacion en redes sociales. Asimismo, Turespafia habilitara un
sitio web, y distribuira material escrito y videos de produccion propia en
varios idiomas.

Contenido; www.spain.info

Folleto del Camino en nueve idiomas: https://www.spain.info/es/descarga-
folletos/#ul 13

Microsite web en cinco idiomas: https://brochure.spain.info/camino-de-
santiago/

Video en cinco idiomas: https://vimeo.com/307686497
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