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Codo dia es mds evidente la necesidad de acelerar la transformacion de nuestros sistemas econdmi-
cos para gue sean mds sostenibles. Esta sostenibilidad debe entenderse en un sentido amplio, de for-
ma que el crecimiento econdmico sea compatible con la proteccidn del medio ambiente, socialmente
inclusivo, fambién desde una perspectiva de género, respetuoso con los derechos humanos y basado en
una gobernanza transparente. La Agenda 2030 y los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) se han con-
vertido en el marco de referencia indiscutible en este dmbito.

Para avanzar hacia estos ambiciosos objetivos se requiere la accidon conjunta de todos los agentes: sector
publico, empresas, consumidores y sociedad civil. Los gobiernos fienen un papel fundamental que cumplir
como promotores y reguladores de este proceso, pero, tal y como contempla la Agenda 2030, la empre-
sa ha de asumir una funcion protagonica en el desarrollo sostenible.

La actividad internacional de las empresas estd estrechamente relacionada con varios de los ODS. En con-
creto, el comercio y la inversion internacionales estén claramente vinculados, entre ofros, con los objetivos
del fin de la pobreza, hambre cero, salud y bienestar, igualdad de género, frabagjo decente y crecimiento
econdmico, desarrollo de la industria, innovacioén e infraestructuras, reduccion de las desigualdades y con
el establecimiento de alianzas para lograr estas metas.

Existe una amplia evidencia sobre los beneficios asociados al comercio internacional. La apertura al co-
mercio permite a cada economia especidlizarse en aquellas actividades en las que es mds productiva,
aprovechando economias de escala e incorporando nuevas tecnologias. Asimismo, hace posible que
consumidores y empresas accedan a una mayor variedad de bienes y servicios.

En relaciéon a los ODS, es indiscutible que la etapa de globalizacion mds intensa durante las tres déca-
das previas a la crisis financiera global de 2008 estuvo asociada a una reduccion sin precedentes de la
pobreza mundial y de la desigualdad de renta entre paises, permitiendo una mejora generalizada de las
condiciones de vida. No obstante, estos avances no alcanzaron por igual a toda la poblacion mundial.
Una parte importante de estos progresos se concentraron en las economias en desarrollo, particularmente
de Asia, mientras que otras regiones quedaron mds rezagadas y algunas economias desarrolladas experi-
mentaron un aumento de la desigualdad interna.
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El comercio intfemnacional es tambien un elemento crucial para garantizar el acceso a los alimentos y a los
medicamentos y equipos médicos necesarios, como se ha puesto de manifiesto durante la pandemia.
Del mismo modo, la invasion de Ucrania por parte de Rusia, ha hecho evidente el impacto tan negativo
que las barreras al comercio pueden tener sobre la seguridad alimentaria o el acceso a fuentes de ener-
gia asequibles.

A pesar de los importantes avances logrados en relacion a la igualdad de género, es evidente que aun per-
siste una brecha de género considerable en el dmbito econdmico. Las mujeres afrontan mayores obstdculos
a la hora de desarrollar actividades econdmicas. Esto, ademds de ser injusto, supone un desaprovechamien-
to del potencial de nuestras economias, al infrautilizar la capacidad emprendedora y el capital humano que
aportan las mujeres. Las empresas que participan en el comercio e inversion internacional tienden a ser mds
grandes y productivas y a ofrecer mejores salarios y condiciones laborales a sus empleados y empleadas.
Por eso, desde el punto de vista de género, también es importante fomentar la presencia de mujeres en las
empresas vinculadas a la actividad internacional, como empresarias y como empleadas.

Para plantearse objetivos globales, es imprescindible la cooperacion entre paises. Un sistema de comercio
multilateral, basado en reglas, fransparente y justo es un factor que indiscutiblemente contribuye a impul-
sar la colaboracién internacional en multiples dreas. En este campo, es preciso evitar que las tfensiones
geopoliticas y la preocupacion por algunos efectos indeseados de la globalizacion se fraduzcan en un
creciente proteccionismo.

En definitiva, se han conseguido progresos notables hacia buena parte de los ODS, pero adn gqueda mu-
cho en fodos estos dmbitos y las empresas internacionalizadas deben contribuir a ello.

Los empresas son protagonistas del comercio vy la inversién internacionales y, por tanto, deben tomar
conciencia de la necesidad de avanzar hacia los ODS y para ello deben transformar sus modelos de
negocio de forma que sean mds sostenibles. En un primer momento, muchos empresarios percibian las
politicas de sostenibilidad principalmente como una carga. Afortunadamente, se ha avanzado mucho en
su concienciacion. Asi, por ejemplo, mds del sesenta por ciento de las empresas usuarias de os servicios
de ICEX consideran que las préacticas socialmente y medioambientalmente responsables son un factor
importante para su competitividad internacional.

En efecto, aungque la sostenibilidad representa un reto notable para las empresas, especialmente para las
mds peguenas, también estd llena de nuevas oportunidades de negocio.

La sostenibilidad contribuye a la rentabilidad y la competitividad empresarial. Las empresas que intfegran
la sostenibilidad en su estrategia de negocio tienen mds oportunidades para acceder a nuevos mer-
cados, no solo en los sectores habitualmente asociados a la idea de sostenibilidad, como las energias
renovables, la movilidad sostenible, el ciclo del agua o la gestion de residuos, sino también en ofros como
el agroalimentario, la moda, el turismo, las tecnologias de la informacién o la construccién, por mencio-
nar algunos. De forma mds general, las empresas sostenibles estardn mejor posicionadas para acceder
a aquellos mercados sujetos a una regulacion mds exigente, incluidos los mercados multilaterales, y a
aquellos grupos de consumidores mds sensibilizados con estos objetivos, especialmente los mds jévenes.

Ademds, integrar la sostenibilidad en la actividad empresarial es una inversion en imagen y reputacion
corporativas. Igualmente, permite acceder a nuevas fuentes de financiacion de inversores socialmente
responsables, que gestionan un volumen de recursos que estd creciendo con rapidez.

Los modelos de negocio sostenibles contribuyen, asimismo, a una mayor eficiencia empresarial, permi-
tiendo ahorrar en el uso de diversos recursos cada vez mds costosos, como son la electricidad, los com-
bustibles o el agua.

La adopcion de objetivos sostenibles puede ser, también, un instrumento importante para contriouir al
compromiso y la motivacion de los trabajadores.

Por Ultimo, en un confexto en el que la regulacion en materia de sostenibilidad evoluciona con rapidez,
llevando asociados unos cada vez mds exigentes requisitos para las empresas, la capacidad de adap-
taciéon se convierte en un factor de supervivencia muy valioso. Las empresas que sepan anticiparse a la
nueva normativa contardn con una ventaja competitiva indiscutible.
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Poro que la necesaria trasformacion de los modelos de negocio empresarial avance al ritmo deseado, desde
el sector publico delbbemos impulsar v liderar estos cambios.

En la Secretaria de Estado de Comercio consideramos la sostenibilidad como un elemento determinante para
la competitividad empresarial. La Secretaria de Estado de Comercio colabora con el Grupo de Alto nivel para
la Agenda 2030, identificando medidas de la politica de apoyo a la intemacionalizacidon que contribuyan al
cumplimiento de los ODS. Estas actuaciones estdn incorporadas en el Plan de Accidon para la Infernacionaliza-
cidn de la Economia Espanola 2021-2022, que tiene entre sus objetivos la consolidacion de la sostenibilidad
como una politica fransversal que alcance a todas las iniciativas en materia de infernacionalizacion.

En el dmbito de la politica comercial europeq, la Secretaria de Estado de Comercio apoya firmemente una
politica comercial que contribuya al desarrollo sostenible y, en particular, apoya la inclusion de capftulos de
Comercio y Desarrollo Sostenible en los acuerdos comerciales. Estos incluyen compromisos como el cumpli-
miento de los acuerdos medioambientales infemacionales, la comercializacion sostenible los recursos natura-
les y la promocién de prdcticas socialmente responsables en las empresas. Asimismo, la Secretaria de Estado
de Comercio participa activamente en debate multilateral solbre comercio y desarrollo sostenible en el seno
de la OMC y en oftros foros multilaterales, como el Grupo de Trabajo sobre Comercio y Medioambiente de la
OCDE. La politica comercial deloe contribuir a afrontar el refo de la sostenibilidad global y promover los valores
europeos en sus distinfos dmbitos (medioambientales, sociales y laborales) de forma compadtible con su obje-
fivo dltimo, que es la mejora del bienestar social a partir de los intercambios econdmicos con socios terceros.

Un objetivo prioritario para la Secretaria de Estado de Comercio es avanzar hacia la equidad de género. Para
ello, trabaja en el seno del Grupo sobre *Mujer e Internacionalizacion” que promueve medidas que refuercen la
presencia de las mujeres en la infemacionalizacion de la economia espanola. Con este propdsito, se realizan
actividades de difusion, formacion e informacion, se fomentan las redes de contactos y se da mayor visibilidad
a las iniciativas de mujeres en el dmbito de la intemacionalizacion. En el dmbito europeo, Espana respalda la
inclusion de un capitulo solore género en todos los Acuerdos Comerciales que negocie la UE. En el marco de
la OMC, como signataria de la Declaraciéon de Buenos Aires, Espana apoya activamente la integracion de la
perspectiva de género en la poliica comercial y la supresion de obstaculos que dificuttan la incorporacion
efectiva de las mujeres al comercio infernacional.

La SEC apuesta por la intemacionalizacion sostenible como una de sus lineas estratégicas prioritarias, fanto con
sus iniciativas en materia de poliica de internacionalizacion, como a fraves de las actuaciones de sus organis-
mos dependientes.

ICEX confempla la sostenibilidad como una estrategia clave para reforzar la competitividad de las empresas
espanolas en el exterior, al tiempo que se potencia un impacto social y ambiental positivo de su actividad en
los mercados de destino. De esta forma, se fomenta una imagen exterior de Espana como pais promotor de
la sostenibilidad. Esta imagen asociada a valores positivos constituye un instrumento eficaz para la intermacio-
nalizacién de nuestra economia, mejorando la posicion de las empresas espanolas en el exterior y atrayendo
inversiones sostenibles en Espana.

ICEX, como miembro del comité ejecutivo de la Red Espanola del Pacto Mundial, promueve una internaciona-
lizacion de las empresas espanolas coherente con el logro de los ODS, pricrizando las actividades econdmicas
y tecnologias con un especial impacto positivo econdmico, social y medioambiental. ICEX se ha propuesto
alinear toda su actividad con la Agenda 2030. Este ejercicio se ha fraducido en el Plan ICEX 2030, dirigido a
maximizar el impacto de la actividad de ICEX y de sus clientes en los ODS. Este Plan es la hoja de ruta a largo
plazo y va concretando sus actuaciones a través de planes de accién bienales. Entre sus objetivos destacan
los siguientes:

— Potenciar la internacionalizacion sostenible de la economia espanola, incidiendo en sectores de alto
impacto y reforzando la contribucion de la empresa espanola a los objetivos de la Agenda 2030 y del
Acuerdo de Paris.

— Promocionar Espafia como pais receptor de inversion directa sostenible y generadora de empleo de calidad.

— Fomentar estrategias de internacionalizacion que favorezcan la diversidad y la inclusion, al tiempo que
impulsan la competitividad empresarial.

— Promover la implantacion de las empresas espanolas en mercados de bajos ingresos, de forma que
promuevan modelos de negocio inclusivos y sostenibles y simulténeamente favorezcan la diversifica-
cién geogrdfica de sus exportaciones e inversiones.

— Formar personas y captar talento para liderar una internacionalizaciéon sostenible efectiva.
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Guiado por estos objetivos, ICEX acomete multiples actuaciones, entre las que destaca el programa ICEX
IMPACT+, para acompanar a las empresas espanolas en su acceso a nuevos mercados siguiendo estra-
tegias inclusivas y sostenibles. Tambien participa en programas de capacitacion de empresas espanolas
en modelos de negocio inclusivos.

Los demds organismos dependientes de la Secretaria de Estado de Comercio estdn igualmente compro-
metidos con la promocion de la sostenibilidad. Entre sus iniciativas en este campo, destaca el lanzamien-
to de la pdliza verde por parte de CESCE o el disefo de un programa de incentivos para la inversion de
impacto en COFIDES.

| desarrollo sostenible se ha convertido en una prioridad para la Unidn Europea vy para ello se apoya en

iniciativas de gran alcance como el Pacto Verde Europeo que cuenta, ademds, con el respaldo de
recursos del programa Next Generation EU 'y que se incorpora como politica fransversal en todas las actua-
ciones comunitarias. Con este objetivo, la Unidén Europea integra los propdsitos de la Agenda 2030 en to-
das sus politicas, entre ellas, la politica comercial. Este contexto ofrece una oportunidad inmejorable para
afianzar las politicas que contribuyen a los ODS vy a los objetivos del Acuerdo de Paris que, en Espana, se
estd materializando a fravés del Plan de Recuperacion Transformacion y Resiliencia. Este Plan contempla
un amplio abanico de reformas e inversiones para lograr un crecimiento sostenible e inclusivo. El Plan se
estructura en torno a cuatro ejes, que estan alineados con la Agenda 2030 y los ODS: fransicion ecologica,
fransformacion digital, igualdad de género y cohesidn social y territoriall,

Este monogrdfico de Economia Industrial nos ayuda a conocer mejor el escenario que afrontamos en re-
lacion ala Agenda 2030 y los ODS y pone de manifiesto la importancia del papel a desempenar por parte
del sector empresarial en este dmbito. Ademds, contribuye a la concienciacion de las empresas sobre la
necesidad de seguir modelos sostenibles y pone de relieve las oportunidades que este nuevo escenario les
ofrece, al tiempo que presenta ejemplos de estrategias sostenibles seguidas en algunas empresas lideres
en sus sectores, que pueden servir como referencia para ofras empresas de menor dimension.
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