INTRODUCCION

| presente monogrdfico de Economia Industrial se dedica al emprendimiento digital como instrumento
para hacer frente al fendmeno de “La Espana vacia”. Dos poderosos argumentos justifican la oportuni-
dad y conveniencia de tratar este tema en este momento.

En primer lugar, el hecho de que la evolucion de la economia en Espana en las Ultimas décadas nos ha
llevado a la existencia de territorios que presentan desequilibrios socioecondmicos y se encuentran en vias
de despoblamiento. Fendmeno gue con mayor 0 menor acierto viene denomindndose “Espana Vacia”,
La poblacion espanola ha aumentado alrededor de un 36% desde 1975, pero no de forma homogénea.
Amplias regiones del pais se han visto afectadas por movimientos migratorios desde las zonas rurales hasta
las grandes ciudades provocando que amplias regiones de la peninsula presenten densidades de pobla-
cién comparables a las de Laponia y Noruega.

En segundo lugar, la actual crisis provocada por la pandemia del coronavirus que estd teniendo unas con-
secuencias socioecondmicas sin precedentes y ha venido a agudizar, si cabe, la necesidad de buscar
modelos de desarrollo que sirvan para revertir la situacion de esos territorios en vias de despoblamiento,
ademdas de dejar patente las posibilidades de las nuevas tecnologias para conectar a miles de millones
de personas, facilitar el teletrabajo y en definitiva “aparentar” una posible “salida” al reto de fijar poblaciéon
en los mismaos.

El monogrdfico se centra en algunas claves para afrontar esta situacion, fundamentalmente, la necesidad
de atraer talento y fomentar el emprendimiento digital en las PYMEs mediante la superacion de déficits
culturales (disponibilidad de actitudes innovadoras y emprendedoras) y a déficits tecnoldgicos (disponibi-
lidad de ancho de banda y ofras infraestructuras), para lo cual las Administraciones Publicas han de jugar
un papel relevante, Ha sido coordinado por los profesores José Luis Vazquez Burguete, de la Universidad
de Ledn, y Jorge Vega Nunez, de la UNED, y estd dividido en cuatro blogues temdaticos.

| primero de ellos sirve de introduccion a la cuestion del emprendimiento digital y su relacién con el de-

sarrollo local. Un primer articulo de José L. Calvo, Cristina Sdnchez y Raquel Garcia analiza la evolucion
del emprendimiento digital en Espana, cuestionando la posibilidad de desarrollo de nuevos modelos de
negocio de esta naturaleza en los territorios de la “Espana vacia”, y concluyendo sobre la necesidad de
implantacion de las infraestructuras digitales requeridas. En un segundo articulo, Félix Antonio Barrio Judrez
analiza los principales programas de apoyo al emprendimiento de base tecnoldgica digital en Espana y
sus resultados en el marco de las crisis globales iniciadas en 2008 y 2020, investigando la relacién de retos
en forma de barreras, elementos facilitadores y resultados de los programas desarrollados e impulsados en
el conjunto de la Espana periférica. El andlisis lo completa una comparacion de experiencias de desarrollo
emprendedor digital en los teritorios de Canarias, Ledn, Extremadura y Lleida.
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| segundo blogue temdtico trata de la innovaciéon en la PYME y su relacion con el emprendimiento digital y

el desarrollo local. El primero de los tres articulos del bloque, a cargo de Edy Lorena Burbano Vallejo, Mag-
dalida Murgueitio y Eugenio Moreno, estudia coémo la actividad emprendedora influye en el desarrollo del
territorio, concluyendo sobre la importancia de factores como la educacion, el clima econdmico o la sinergia
entre actores locales. Un segundo articulo de Luis Camilo Ortigueira Sdnchez, William C. Stein y Santiago Luis
Risco Martinez analiza un instrumento de politica de innovacion en el ecosistema peruano de emprendimiento
e innovacion enfatizando en la cuestion del impacto de la satisfaccion de los peticionarios. El bloque lo cierra
un articulo de José Luis Vazquez Burguete, Carmen Hidalgo-Alcdzar y Ana Lanero gue vincula innovacion con
emprendimiento digital y lo aplica al dmbito del turismo sostenible y a los nuevos perfiles de turistas.

| tercer blogue del monogrdfico, centrado en el papel que ha de jugar la Administracion Publica de cara a

promover un emprendimiento digital que facilite el desarrollo teritorial, cuenta con tres articulos. El primero de
ellos, de Jorge Vega Nuhiez y Sixto Jansa Anadon, presenta una experiencia del dmbito universitario que ilustra
cémo puede contribuirse al desarrollo local gracias a un modelo de gobemanza publico-privado. El segundo
articulo, a cargo de Vanesa Alonso Silvdin, Jests Gonzdlez Boticario y Jorge Vega Nunez, se refiere también a
una experiencia del dmbito universitario, consistente en este caso en una plataforma tecnoldgica publica que,
como ejemplo de transferencia de resultados de investigacion, estd contribuyendo al desarrollo local al poner
en valor los recursos patrimoniales del teritorio, beneficiando asi a gestores, turistas y tejido productivo. En el
Ultimo articulo de este blogue, Vicente Matelldn Olivera presenta la supercomputacion como infraestructura
bdsica para el emprendimiento digital, en otra manifestacion de cdmo la tecnologia promovida desde el sector
publico puede constituirse en palanca de desarrollo local.

I monogrdfico se cierra con un cuarto blogue temdtico dedicado a presentar cuatro casos prdcticos

de emprendimiento digital y desarrollo local. En el primero de ellos, Alfonso Diez Rubio y Alfredo Pefa
Castano reflexionan sobre el futuro digital del medio rural, proponiendo una serie de razones por las cuales
la digitalizacién puede ayudar a cerrar la brecha entre el medio rural y las grandes ciudades. En el segun-
do, Cesdreo Gonzdlez Alvarez y Fernando Carnicero Huerga resumen sus lecciones aprendidas tras una
década de emprendimiento digital, compartiendo una experiencia que pretende ser Util tanto para otros
emprendedores como para la articulacion de politicas de impulso del desarrollo local por parte de las insti-
tuciones. El tercer caso, a cargo de Noemi Barrientos Herrero, muestra cémo la transformacion del territorio
rural requiere de un emprendimiento innovador con clara dimensién social por contar con las personas del
territorio como protagonistas. Por Ultimo, y cerrando el blogue y el monogrdfico, José Maria Beltrdn Vicente
presenta un caso de administracion electronica inteligente como vector de competitividad para territorios
infeligentes.

En la seccion de Otros Temas, Magi Castelltort Claramunt discute la implantacion del vehiculo eléctrico
en Japdn, como proceso concebido como transformacion econdmico-social en un contexto globall
inédito y repleto de retos. Finalmente, Marisa Alvarez Sudrez, Javier Dominguez Viera y Pedro Garrosa Fer-
ndndez analizan los marcos de excepcionalidad en la aplicaciéon del contfrol de ayudas de Estado a cuyo
desarrollo ha llevado la crisis COVID-19.

ECONOMIA INDUSTRIAL no se solidariza necesariamente con las opiniones expuestas en los
articulos que publica, cuya responsabilidad corresponde exclusivamente a sus autores.
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